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BAB III

METODE PENELITIAN

3.1 Jenis Penelitian

Penelitian yang berjudul “Representasi Narsis dalam Iklan Televisi (Studi

Semiotika Pada Axis Versi Ganteng Dikit Cekrek)” ini menggunakan jenis

penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif dimana dalam penelitian ini

berisi tentang gambaran orang, tindakan dan komunikasi. Deskriptif adalah

data yang dikumpulkan bukan angka-angka melainkan berupa kata-kata dan

gambar. Data dalam penelitian ini berasal dari hasil pengamatan terhadap

video iklan.

Penelitian Deskriptif Kualitatif yaitu penelitian yang bermaksud untuk

memahami fenomena tentang apa yang dialami oleh subjek penelitian

misalnya perilaku, persepsi, motivasi tindakan dan lain-lain secara holistik dan

dengan cara deskriptif dalam bentuk kata-kata dan bahasa pada suatu konteks

khusus yang alamiah dan dengan memanfaatkan berbagai metode ilmiah.

(Moleong, 1991, p. 3)

Jenis penelitian ini sesuai dengan judul yang peneliti angkut yaitu tentang

analisis iklan, sehingga penelitian ini memfokuskan peneliti untuk mengkaji

semiotika iklan televisi Axis versi ganteng dikit cekrek dimana kajian tersebut

menganalisis makna tanda semiotika pada iklan televisi ini.
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3.2 Objek Penelitian

Objek dalam penelitian ini adalah video iklan Axis versi ganteng dikit

cekrek yang didalam iklan tersebut yang akan diteliti lebih dalam adalah

perilaku talent yang diantaranya adalah siswa SMA, tukang ojek, preman dan

anak perempuan dari kalangan masyarakat menengah kebawah/ rakyat jelata,

tetapi yang lebih ditonjolkan sebagai aktor adalah siswa SMA. Berkaitan

dengan masalah penelitian maka metode penelitian ini menggunakan

pendekatan kualitatif.

Dalam penelitian ini peneliti akan mengamati talent dalam objek yang

diteliti dan berusaha menafsirkan gambar dan kata-kata dalam iklan Axis versi

ganteng dikit dengan sebaik mungkin. Oleh sebab itu pendekatan kualitatif

dirasa lebih tepat untuk digunakan dalam penelitian ini.

3.3 Sumber Data

Sumber data dalam penelitian ini menggunakan dokumen video iklan Axis

versi ganteng dikit cekrek yang diambil dari link

https://m.youtube.com/watch?v=YJKybbEkUws. Peneliti tidak melakukan

wawancara dengan pihak terkait karena dalam semiotika dokumen hasil karya

iklanlah yang dianalisis.

3.4 Metode Pengumpulan Data

Penelitian ini dilakukan dengan teknik pengumpulan data dokumentasi

yaitu dengan cara memutar video iklan Axis versi ganteng dikit cekrek dan

menyaksikan iklan secara keseluruhan kemudian dilakukan pemilahan per
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segmen yang sudah divisualkan dalam bentuk screen print untuk menganalisis

tanda denotasi, konotasi dan mitos yang muncul dalam iklan ini.

3.5 Teknik Analisis Data

1. Tahap Pemilahan Segmen

Dalam penelitian ini peneliti melihat iklan Axis versi ganteng dikit

cekrek yang diteliti sebuah gambar yang terdiri dari gambar dan kata-kata.

Peneliti melakukan pengamatan terhadap gambar dan kata-kata dalam

iklan tersebut kemudian mentranskip pengamatan berdasarkan unsur-unsur

iklan dan naratifnya, dimana unsur-unsur iklan telah dijelaskan dalam

BAB II.

2. Tahap Analisis

Segmen yang telah dipilah kemudian dipilih yang memuat tanda-

tanda narsis dalam ikan Axis versi ganteng dikit cekrek. Kemudian peneliti

menganalisis per segmen yang sesuai dengan unit analisis dan melakukan

print screen untuk diletakkan dalam BAB IV. Jadi pada tahapan ini

peneliti menggunakan metode analisis semiotik dan menganalisis segmen

yang telah dipilih sebelumnya dalam bentuk sreen print untuk

mengidentifikasi sistem pertandaan yang ada pada setiap segmen.


