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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kessmpulan

Setelah peneliti melakukan analisis semiotika pada iklan televisi Axis versi
ganteng dikit cekrek menggunakan teori signifikas dua tahap Barthes yaitu
denotasi (tatanan pertama), konotasi (tatanan kedua) dan mitos. Akhirnya peneliti
menemukan representasi narsis dalam iklan tersebut.

Dari hasil andlisis, narsis dalam iklan Axis Vers Ganteng Dikit
direpresentasikan melalui pelggar SMA yang mengambil foto sendiri atau dalam
istilah modern adalah selfie berulang kali untuk meraih tingkat kepuasan diri
dalam aktualisas lingkungannya. Sehingga seorang yang narsis meluangkan
banyak waktu diantara kesibukannya untuk selfie lalu mengaploadnya ke akun
media sosialnya yang secara tidak langsung meminta pengakuan publik atas

eksistensinya.

5.2 Saran
Berdasarkan analisis dan pembahasan yang dilakukan maka peneliti ingin
menyampaikan beberapa saran yaitu:
a) Bagi biroiklan
Karena konsumen pada dasarnya selain tertarik untuk membeli
produk karena promo yang disediakan oleh pihak produsen, talent
dalam iklan juga mempengaruhi keputusan pembelian. Karena talent

yang digunakan bisa dikatakan tidak terkenal dan tidak terlalu
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b)
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menarik, sebaiknya biro iklan tidak melebih-lebihkan ekspresi yang
dinampakkan oleh talent dalam mengambil foto sendiri ataupun
beramai-ramai karena terlihat semakin menggelikan dengan ekspresi
yang dibuat berlebihan agar konsumen tidak memandang sebelah mata
akan produk tersebut.
Bagi pembaca

Peneliti berharap pembaca lebih memahami makna tanda dari
setigp iklan yang ada. Bukan hanya sekedar terpengaruh dengan tipu
daya iklan, melainkan melihat lebih dalam makna dibalik persuasif
iklan tersebut. Memahami maksud dan tujuan iklan agar tidak menjadi
korban kata-kata dalam iklan.
Bagi pendliti selanjutnya

Bagi pendliti sedlanjutnya, diharapkan dapat mencari iklan-iklan
yang lebih kreatif lagi untuk diteliti agar memperoleh makna tanda

yang berbeda.



