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MOTTO 

 

"Allah Tidak Membebani Seseorang Melainkan Sesuai Dengan Kesanggupannya.” 

 

(Q.S Al-Baqarah : 286) 

 

 

“Terlambat Bukan Berarti Gagal, Cepat Bukan Berarti Hebat. Terlambat Bukan Menjadi 

Alasan Untuk Menyerah, Setiap Orang Memiliki Proses Yang Berbeda. Percaya Proses Itu 

Yang Paling Penting, Karena Allah Telah Mempersiapkan Hal Baik Dibalik Kata Proses 

Yang Kamu Anggap Rumit.” 

 

(Edwar Satria) 

 

 

“Orang Tua Dirumah Menanti Kepulanganmu Dengan Hasil Yang Membanggakan, Jangan 

Kecewakan Mereka. Simpan Keluhmu, Sebab Letihmu Tak Sebanding Dengan Perjuangan 

Mereka Menghidupimu.” 

 

(Nabila Salsa) 

 

  



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 

 

 Alhamdulillah puji syukur atas kehadiran Allah SWT yang telah melimpahkan segala 

nikmat kesehatan, pemahaman, dan kasih-Nya sehingga peneliti dapat meneyelesaikan skripsi 

ini sesuai jadwal yang telah direncanakan. Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu 

syarat menyelesaikan Sarjana Strata Satu (S1) Jurusan Manajemen pada Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Jember. Dalam kesempatan ini saya ucapkan banyak 

terima kasih kepada semua pihak yang membantu dalam proses penyelesaian skripsi ini 

diantaranya: 

1. Skripsi ini saya persembahkan kepada kedua orang tua saya yang menjadi sebuah 

alasan utama saya untuk dapat bertahan dalam setiap proses perkulihan ini, untuk 

Ayah Hartono dan Ibu Siti Kasanah terimakasih atas doa, pengorbanan, serta kasih 

sayang yang tidak pernah henti sehingga saya bisa menyelesaikan masa studi sampai 

sarjana. Ucapan terimakasih saja tidak akan cukup untuk membalas segala 

pengorbanan beliau, semoga ayah dan ibu sehat selalu dan bahagia dunia akhirat. Dan 

semoga secepatnya saya bisa membahagiakan ayah dan ibu.  

2. Kepada saudara, kakak serta keponakan saya tercinta terimakasih atas dukungan 

semangat dan dorongan sehingga saya mendapatkan motivasi untuk tidak pantang 

menyerah dan semua bantuan yang telah diberikan dalam menyelesaikan skripsi ini. 

3. Teruntuk sahabat-sahabat saya yang tidak bisa disebutkan satu persatu, saya 

mengucapkan terimakasih banyak telah membantu dan menyemangati dalam setiap 

proses perjuangan ini, semoga persahabatan kita tetap rukun hingga tua kelak. Serta 

untuk teman-teman angkatan 20 kelas Manajemen C dan Manajemen B terimakasih 

telah bersedia bertukar pikiran, saling menyemangati dan selalu memberikaan warna 

disetiap kelas perkuliahan.  

4. Kepada seseorang spesial yang saat ini bersama saya terimakasih atas dukungan yang 

selalu kamu berikan, kasih sayangmu yang tulus yang menjadi sumber kebahagiaanku 

ditengah kesibukan dan tekanan,  pengorbananmu yang rela meluangkan waktu,  serta 

kesabaranmu yang luar biasa semoga kita terus bersama. 

5. Tak terkecuali untuk Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi Bisnis yang selalu memberikan yang terbaik untuk seluruh mahasiswanya, 

terutama Bapak Dr. Haris Hermawan SE., M.M, Bapak Dr. Ir. Eko Budi Satoto, M. 

MT, dan Ibu Maheni Ika Sari, SE.,MM selaku dosen penguji dan pembimbing saya. 

Terimakasih karena telah tulus ikhlas meluangkan waktu untuk meembimbing dan 

mengarahkan agar lebih baik dalam penulisan tugas akhir saya. 

6. Dan terakhir untuk Nabila Salsabila, diri saya sendiri terimakasih yang telah bekerja 

keras dan berjuang sejauh ini. Mampu mengendalikan diri dari berbagai tekanan, dan 

terus semangat dalam menyelesaikan penyusunan skripsi, ini merupakan pencapaian 

yang patut dibanggakan untuk diri sendiri.  
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