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MOTTO 

 

“Sukses berjalan dari satu kegagalan ke gagalan yang lain 

Tanpa kehilangan semangat” 

 

(Abraham Lincoln) 

 

 

“Tetaplah semangat apapun yang terjadi 

Kita tidak bisa berubah keadaan akan tetapi keadaan yang akan merubah kita 

Dan jangan dengarkan cemoohan negatif orang lain terhadap kita tetaplah fokus kedepan 

Untuk menggapai mimpi” 

(Penulis) 
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