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MOTTO 

 

نَّمَاإ    لوََاق ع   توُعَدوُنَ  

“Sungguh, apa yang dijanjikan kepadamu pasti terjadi.” 

- [QS. Al-Mursalat: 7] 

 

I pray by the grace of God 

- Avenged Sevenfold 

 

Temukan Makna Hidupmu Sendiri 

- Hindia 
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