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hingga lingkungan yang terkadang begitu kejam, terimakasih karena sudah menjadi 

teman baik saya. Sudah sama-sama sampai pada titik ini, kita hebat. 
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MOTTO 

 

“Sesungguhnya bencana terhadapmu bukan untuk menghancurkanmu melainkan 

sesungguhnya akan mengujimu, mengesahkan kesempurnaan imanmu dan menguatkan dasar 

kepercayaanmu dan memberikan kabar baik ke dalam batinmu.” 

 

~Syekh Abdul Qadir al-Jailani~ 

 

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan" 

 

(Q.S Al-Insyirah:5) 

 

 

“Terlambat bukan berarti gagal,cepat bukan berarti hebat.Terlambat bukan menjadi alasan 

untuk menyerah,setiap orang memiliki proses yang berbeda,percaya proses itu yang Paling 

penting,karena Allah telah mempersiapkan hal baik dibalik kata proses yang kamu anggab 

paling rumit” 

 

 

“Tidak masalah seberapa lambat kau berjalan asalkan kau tidak berhenti” 

 

-Confucius- 

 

“fortis fortuna adiuvat (keberuntungan berpihak kepada yang berani)” 
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