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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri. Dan apabila Allah menghendaki 

keburukan terhadap suatu kaum, maka tak ada yang dapat menolaknya dan tidak 

ada pelindung bagi mereka selain Dia (Q.S Ar-Rad:11) ” 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang, melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya. Kuncinya libatkanlah Allah dalam setiap persoalan apapun 

 (Q.S Al-Baqarah:286)” 

 

“Tuhan memberikan ujian berupa kegagalan dan kehilangan pada kita untuk 

mengajarkan hikmah di dalamnya -ysp”  
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