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MOTTO 

 

“Orang tua di rumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan, jangan 

kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan perjuangan 

mereka menghidupimu”. 

(Suriskiyana, 2024) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir di dunia, jadi tidak mungkin apabila aku tidak 

berarti baginya”. 

(Tri Sulton Mulya Rescahyana, 2024) 

 

“Perjalanmu memang tidak selalu mulus, tetapi setiap belokan memiliki makna. Beranilah 

mengambil resiko, karena tidak ada yang menggantikan pengalaman”. 

(Tri Sulton Mulya Rescahyana, 2024) 
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