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MOTTO 
 

Janganlah kamu (merasa) lemah dan jangan (pula) bersedih hati, padahal kamu paling tinggi 
(derajatnya) jika kamu orang-orang mukmin."  

(QS. Ali Imran : 139) 

 

“Sesungguhnya bencana terhadapmu bukan untuk menghancurkanmu melainkan 
sesungguhnya akan mengujimu, mengesahkan kesempurnaan imanmu dan menguatkan dasar 

kepercayaanmu dan memberikan kabar baik ke dalam batinmu.” 

~Syekh Abdul Qadir al-Jailani~ 

 

pendidikan ayah dan ibu rendah anak ayah ibu harus jauh lebih tinggi dibandingkan 
orangtuanya, meskipun orangtua gak mampu , meskipun kaki dibuat kepala kepala dibuat 
kaki semua dilakukan demi anaknya sukses dan berpendidikan orang tua ga punya warisan 

cuman bisa mewariskan ilmu . 

Jangan mampu menyerah meskipun dari anak orang yang kurang berada , harus buktikan 
mampu bersaing dengan anak" yang mampu . 

(Ayah - ibu ) 

 

Semua orang pernah menghinaku dan menyepelekan ku tapi akan ku buktikan kepada semua 
orang" itu . Karena prinsip ku  

" Hiraukan gunjingan kerjarlah prestasi ".  

( Atika ) 
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