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MOTTO 
 

نَیِْنمِؤُّْم 	 مُْتنْكُ 	 نِْا 	 نَوَْلعَْلاْا 	 مُُتنَْاوَ 	 اوُْنزَحَْت 	 لاَوَ 	 اوُْنھَِت 	 لاَوَ  

“Janganlah kamu (merasa) lemah dan jangan (pula) bersedih hati, padahal kamu paling tinggi 
(derajatnya) jika kamu orang-orang mukmin” 

 

Qs. Al-Imran (3:139) 

 

 

“Boleh Jadi Keterlambatan mu Dalam Satu Tujuan adalah Keselamatanmu, Boleh jadi 
Tertundanya Keinginanmu Adalah Satu Keberkahan” 

~Ustd Adi Hidayat~ 

 

Hati menjadi resah dan gelisah ketika kita terbiasa berandai-andai dalam menyikapi persoalan 
hidup  

-AA Gym- 
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