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MOTTO 

 

"Dan bersabarlah. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar." 

(QS. Al-Anfal ayat 46) 

 

 

"Jangan pernah mengeluh dalam proses perjuangan, karena setiap kesulitan adalah 

jembatan menuju keberhasilan. Skripsi ini adalah hasil dari doa, usaha, dan 

keyakinan bahwa mimpi bisa diraih. " 

(B.J. Habibie) 

 

 

"Fortis Fortuna Adiuvat" 

"keberuntungan berpihak pada yang berani" 

(John Wick) 
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