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MOTTO 

“Wise courage is not born from recklessness, melainkan dari keteguhan hati yang memahami 

arah. Politeness is not weakness, tetapi kekuatan yang terpancar dari jiwa yang tegas dan 

berwibawa. Di tangan mereka yang berpikir luas, bertindak berani, dan menjaga kehormatan, 

masa depan akan menemukan bentuk terbaiknya – Umam, 2025”  

 

 

 

“You can call it home if there are people in your heart – Sal Priadi” 
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Alhamdulillah, segala puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT atas 

limpahan rahmat, kesehatan, serta pemahaman yang telah diberikan, sehingga kami dapat 

menyelesaikan penelitian ini sesuai dengan rencana. Tanpa pertolongan-Nya, segala usaha dan 

kerja keras ini tidak akan bermakna. Dengan penuh rasa hormat dan ketulusan, karya ini saya 

persembahkan kepada: 

1. Kedua Orang Tua Tercinta : Yang selalu menjadi sumber kekuatan dan inspirasi dalam 

setiap langkah kehidupan saya. Doa, kasih sayang, serta dukungan tanpa henti yang 

mereka berikan menjadi energi utama dalam perjalanan akademik ini. 

2. Para Dosen dan Pembimbing : Terima kasih atas ilmu, bimbingan, serta arahan yang 

telah diberikan selama proses penyusunan penelitian ini. Tanpa bantuan dan dedikasi 

mereka, penelitian ini tidak akan terselesaikan dengan baik. 

3. Istri Tercinta : Terima kasih atas kesabaran, doa, serta dukungan yang tak ternilai selama 

saya menjalani proses penelitian ini. Kehadiran dan pengertiannya menjadi motivasi 

terbesar bagi saya untuk terus berjuang dan menyelesaikan studi ini dengan sebaik-

baiknya. 

4. Sahabat dan Rekan Seperjuangan : Kepada teman-teman yang selalu mendukung, 

memberikan semangat, serta menjadi tempat berbagi suka dan duka selama masa 

perkuliahan. Persahabatan dan kebersamaan ini adalah salah satu anugerah terbesar 

dalam perjalanan akademik saya. 

5. Teman-teman Seangkatan : Terima kasih atas kebersamaan, motivasi, dan segala 

pengalaman yang telah kita lalui bersama. Semoga ilmu yang kita peroleh dapat 

membawa manfaat bagi banyak orang. 

6. Seluruh Pihak yang Telah Membantu : Baik secara langsung maupun tidak langsung 

dalam proses penyelesaian penelitian ini. Semoga kebaikan kalian mendapatkan balasan 

terbaik dari Allah SWT. 

Semoga penelitian ini dapat memberikan manfaat serta menjadi kontribusi kecil bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang manajemen dan pemasaran digital. 

  



 

 

 


