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MOTTO 

“Skripsi ini bukan sekadar sebuah karya, tetapi juga perjalanan untuk menciptakan nilai."  

(Mahatma Gandhi) 

 

“Hidup selalu membawa kita pada pasang surut perasaan terkadang kita 

sedih,bahagia,cemas,risau,gelisah,kecewa,terluka. Tapi kita harus percaya bahwa semua akan 

bertemu dengan hikmah dan pembelajarannya” 

(Riska Dwi Islami) 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja Lelah-lelahnya itu . Lebarkan lagi rasa 

sabar itu. Semua yang kamu investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau 

impikan,mungkin tidak selalu berjalan lancer. Tapi gelombang-gelombang itu yang bisa kau 

ceritakan. 

(Boy Candra) 
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