
https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


  

ix 
 

KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah, dengan menyebut nama Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha 

Penyayang, puja dan puji syukur atas kehadirat-Nya, yang telah melimpahkan rahmat, hidayah 

serta inayah-Nya kepada kita semua wabil khusus kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan semaksimal dan tentunya semua atas izin dan ridho Allah 

SWT.  

Tugas akhir ini telah penulis susun dengan semaksimal dan mendapatkan bantuan dari 

berbagai pihak sehingga dapat memperlancar dalam proses penyusunannya. Untuk itu penulis 

menyampaikan banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah berkontribusi dalam 

penyusunan tugas akhir ini. Terlepas dari semua itu, saya menyadari sepenuhnya bahwa masih 

banyak kekurangan baik dari segi susunan kalimat maupun tata bahasanya dan lain-lainnya. 

 

Oleh karena itu, dengan tangan terbuka  penulis  menerima segala saran dan kritik dari 

pembaca terutama dari dosen pembimbing dan dosen penguji, agar nantinya penulis dapat 

memperbaikinya. Akhir kata, penulis  berharap semoga dengan adanya tugas akhir ini dapat 

memberikan manfaat maupun inspirasi terhadap pembacanya. 
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