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MOTTO 

 

ع ينََمَ  ْث مَْلنمْ قَ ٍلَََّذَ لَ لْ خ   ۥُهََر ياَلهَ

“Barang siapa yang mengerjakan kebaikan sekecil apapun, niscaya dia akan melihat 

(balasan)nya.” 

(Q.S Al-Zalzalah: 7) 

 

َْ ي ع لق عَهُّيَ خَ  ه  َمق ن  وعَ ْل َمق  َ  ْ ع لَ  َ ْل َّاَ  لْ رَ ع خَ ََع ع ا يل َيّٰلََ عَق مَ ريَ  يل ن   ْ َ عَمُّ  َ

“Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar dan salat. 

Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(Q.S Al-Baqarah: 153) 

 

“Barang siapa yang menginginkan kebahagiaan dunia, maka tuntutlah dan barang siapa yang 

ingin kebahagiaan akhirat, tuntutlah ilmu dan barang siapa yang menginginkan keduanya, 

tuntutlah ilmu, baginya jalan menuju Surga.” 

(HR Muslim) 

 

“Barang siapa yang membantu seorang muslim (dalam) suatu kesusahan di dunia maka Allah 

akan menolongnya dalam kesusahan pada hari kiamat.” 

(HR Muslim) 
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