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MOTTO 

 

 

Dan janganlah kamu berputus asa dari rahmat Allah. Sesungguhnya tiada berputus dari 

rahmat Allah melainkan orang orang yang kufur." -QS Yusuf: 87 

 

"Bersemangatlah atas hal-hal yang bermanfaat bagimu. Minta tolonglah pada Allah, 

jangan engkau lemah." -HR. Muslim 

 

Al hayyatu ka al tsalji. Istamti' bihaa qobla an tadzuuba. (Hidup itu seperti halnya es 

nikmatilah dengan baik sebelum ia mencair) 
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