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MOTTO 
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mukmin itu ramah dan diperlakukan dengan ramah. Tidak ada kebaikan bagi orang yang 

tidak ramah. dan sebaik-baiknya manusia adalah orang yang bermanfaat bagi orang yang 

lain. 

" (HR. Ath-Thabrani dalam Kitab Al Awsath) 

 

 

“Kesuksekan Adalah Perjalan, Bukan Tujuan” 

 

 

“Keberhasil Di Mulai Dari Keputusan untuk Mencoba” 
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