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MOTTO 

 

“Allah Tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al-Baqarah 2:286) 

 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai (dari 

suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain).” 

(QS. Al-Insyirah : 6-7) 

 

 

“Terlambat bukan berarti gagal, cepat bukan berarti hebat. Terlambat bukan menjadi alasan 

untuk menyerah, setiap orang memiliki proses yang berbeda. PERCAYA PROSES itu yang 

paling penting, karena Allah telah mempersiapkan hal baik dibalik kata proses yang kamu 

anggap rumit.” 

(Edwar Satria) 

 

 

“Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka tahu hanya 

bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri meskipun tidak akan ada yang bertepuk 

tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan 

hingga hari ini.”  
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