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MOTTO 

“Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman dan berilmu di antara kalian.” 

(QS. Al-Mujadilah: 11) 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

“Tidak ada usaha yang sia-sia, setiap langkah adalah bagian dari 

perjalanan menuju keberhasilan.” 

“Mimpi besar dimulai dari langkah kecil yang konsisten
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