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MOTTO 

 

“Ibu adalah alasan aku terus melangkah” 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al Baqarah 2:286) 

 

Kehdupan yang baik ialah kehidupan yan dapat membantu dan bermanfaat kepada orang lain 

 

- Albert Einstein - 
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