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PERSEMBAHAN 

 

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat serta 

nikmat kesehatan, ilmu pengetahuan yang tiada batasan dan kasihnya sehingga saya dapat 

menyelesaikan skripsi ini sesuai dengan jadwal yang telah direncanakan. Dalam kesempatan 

ini saya ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses 

penyelesaian skirpsi ini diantaranya: 

1. Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya, untuk ayah dan mama. Ayah 

terimakasih sudah bekerja keras tak tahu malam siang untuk mencukupi biaya anak-

anakmu sehingga bisa menyelesaikan pendidikannya, terimakasih untuk pelajaran hidup 

yang ayah beri sehingga anakmu menjadi tangguh, mama terimakasih atas doanya, 

pengorbanannya, dan ketabahannya. Terimakasih sudah membimbing dan 

menyemangati saya hingga sampai dititik sekarang. Semoga ayah dan mama senantiasa 

selalu berada dalam lindunganNya, sehat selalu untuk ayah dan mama. Terimakasih. 

2. Untuk alm kakak tercinta saya. Terima kasih telah memberikan kekuatan dan menjadi 

pondasi semangat saya sehingga saya pantang menyerah dan kembali bersemangat dan 

saya dapat menyelesaikan tugas akhir. 

3. Untuk teman seperjuangan saya, Firsa Zerlinda, Regita Wira, Annisa Fitriana dan Avinta 

Melinda terimakasih karena selalu bisa diandalkan. Teman yang sangat berkontribusi 

besar membantu saya dalam menyelesaikan tugas akhir ini, teman yang berjuang dari 

semester 1 bersama-sama melewati lika-liku perkuliahan mulai dari susahnya materi dan 

tugas hingga lingkungan yang terkadang begitu kejam, terimakasih karena sudah 

menjadi teman baik saya. Sudah sama-sama sampai pada titik ini, kita hebat. 

4. Tak terkecuali untuk Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis yang selalu memberikan yang terbaik bagi mahasiswanya, terutama 

Bapak Achmad Hasan Hafidzi, SE., MM, bapak Ahmad Izzuddin, SE., MM dan ibu 

Jekti Rahayu, SE., M.Si selaku dosen penguji serta dosen pembimbing saya. Terima 

kasih karena telah memberikan tenaga, waktu, pikiran, semangat dan doanya untuk 

membimbing dan mengarahkan skripsi saya hingga selesai dan dinyatakan lulus.    

5. Untuk teman angkatan 2021, khususnya prodi Manajemen. Terimakasih telah memberi 

warna disetiap kelas perkuliahan dan terimakasih atas dukungannya selama ini. 

6. Terakhir, Terima kasih kepada wanita sederhana yang memiliki impian besar, namun 

terkadang sulit dimengerti isi kepalanya, yaitu penulis diriku sendiri, Prisna Dea Leonita. 

Terima kasih telah berusaha keras hingga dititik ini untuk meyakinkan dan selalu 

menguatkan diri sendiri bahwa kamu dapat menyelesaikan studi ini hingga selesai. 

Berbahagialah selalu dengan dirimu sendiri, rayakan dirimu, kehadiranmu sebagai 

berkah di mana pun kamu menjejakkan kaki. Kejarlah semua impian yang kamu 

inginkan dan Jangan sia – siakan segala usaha dan doa – doa yang selalu kamu 

langitkan. Allah SWT telah merencanakan dan memberikan porsi terbaik untuk setiap 

perjalanan hidupmu. Semoga langkah kebaikan selalu menyertaimu, dan semoga Allah 

SWT selalu meridhai setiap langkahmu serta selalu menjagamu dalam lindungan-Nya di 

mana pun kamu berada. Aamiin. 
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MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.  

Dia mendapat (pahala) dari (kebajikan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari 

(kejahatan) yang diperbuatnya.” 

(QS. Al-Baqarah, 2 : 286) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah, 94 : 5-6) 

 

“Sesungguhnya bencana terhadapmu bukan untuk menghancurkanmu melainkan 

sesungguhnya akan mengujimu, mengesahkan kesempurnaan imanmu dan menguatkan dasar 

kepercayaanmu dan memberikan kabar baik ke dalam batinmu.” 

~Syekh Abdul Qadir al-Jailani~ 

 

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass” 

~Rachel Vennya~ 
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Assalaamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

Alhamdulilah, puji syukur atas kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat 

dan hidayah-Nya, sehingga penulis memiliki kemampuan untuk menyelesaikan penyusunan 
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Terhadap Pembelian Impulsif Pada Tiktok Shop Di Kabupaten Jember (Studi Kasus 

Mahasiswa Di Kabupaten Jember)” dengan lancar. 
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penulis dalam menyelesaikan skripsi ini tidak lepas dari bantuan berbagai pihak. Penulis 

mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah berperan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada :  

 

1. Allah SWT berkat rahmat dan kasih sayang-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

2. Bapak Dr. Hanafi, M.Pd., Rektor Universitas Muhammadiyah Jember yang telah 

memberikan kesempatan kepada saya untuk menuntut ilmu di Universitas 
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3. Ibu Maheni Ika Sari SE., MM., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Jember yang telah memberikan kesempatan kepada saya untuk menuntut 

ilmu di Universitas Muhammadiyah Jember. 

4. Kepala Program Studi Manajemen Dr. Trias Setyowati, SH., SE., MM dan Sekretaris 

Program Studi Manajemen Septy Holisa Umamy, SM., MM. yang telah membatu 

penyelesaian proses administrasi akademik. 

5. Bapak Ahmad Izzuddin, SE., MM selaku dosen pembimbing pertama yang telah 

memberikan kesempatan telah menerima dengan tangan terbuka membimbing dan 

membantu penulis, serta selalu memberikan dukungan, waktu dan solusi terbaik ketika 

menemui kesulitan dalam proses pengerjaan skripsi ini.  

6. Ibu Jekti Rahayu, SE., M.Si selaku dosen pembimbing pendamping kedua yang telah 

memberikan bimbingan dan motivasinya pada skripsi ini. Terima kasih banyak karena 

telah menerima dengan tangan terbuka membimbing dan membantu penulis, serta selalu 

memberikan dukungan, waktu dan solusi terbaik ketika menemui kesulitan dalam proses 

pengerjaan skripsi ini. 

7. Bapak Achmad Hasan Hafidzi, SE., MM selaku dosen penguji yang telah memberikan 

tanggapan, saran, arahan serta motivasinya pada skripsi ini. 

8. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen yang telah membekali ilmu 
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