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PERSEMBANAN 

 

Alhamdulillah puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas kesehatan, ilmu 

pengetahuan yang tiada batasan dan kasihnya sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini 

sesuai dengan jatwal yang telah direncanakan. Dalam kesempatan ini saya ucapkan terima 

kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses penyelesaian skirpsi ini 

diantaranya: 

1. Superhero dan panutanku ayahanda tercinta terima kasih atas doa, dukungan, semangat 

dan curahan kasih sayang yang tak terhingga sampai akhirnya penulis bisa menyelesaikan 

skripsi ini.  

2. Pintu surgaku Ibunda tercinta yang senantiasa memberikan dukungan baik moral maupun 

material, serta selalu memberikan do’a yang setiap hari untuk saya sampai pada hari ini 

saya dapat menyelesaikan tugas akhir skripsi, kasih sayang yang tidak dapat terbalaskan 

semoga Allah SWT selalu memberikan kesehatan kepada beliau. 

3. Saudara-saudari tersayang saya yang telah melindungi, menasehati, memberikan doa, 

dukungan, semangat yang tidak didapatkan dimanapun, memberikan berbagai saran saat 

Penulis mengalami kesulitan dan membantu material untuk memenuhi keperluan saya, 

dan keperluan dalam menyelesaikan skripsi. 

4. Teruntuk sahabat-sahabat saya. yang selalu membatu memberikan semangat dan menjadi 

teman untuk berdiskusi. Semoga allah SWT senantiasa membalas kebaikan dan ketulusan 

hati kalian dalam berteman dan mensupport saya. 

5. Tak terkecuali untuk Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang selalu 

memberika yang terbaik untuk mahasiswanya. Terutama bapak Dr. Budi Santoso, SE., 

MM., M.Akun Selaku dosen penguji dan Ibu Dr. Feti Fatimah, SE.,MM dan bapk Ahmad 

Hasan Hafidzi, SE.,MM. Selaku dosen pembimbing. Terima kasih telah tulus dan ikhlas 

meluangkan waktunya untuk menuntun dan mengarahkan saya serta memberikan 

bimbingan dan pelajaran agar saya menjadi lebih baik dalam proses penulisan tugas akhir 

saya.  
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MOTTO 

 

“Sesungguhnya bencana terhadapmu bukan untuk menghancurkanmu melainkan 

sesungguhnya akan mengujimu, mengesahkan kesempurnaan imanmu dan menguatkan dasar 

kepercayaanmu dan memberikan kabar baik ke dalam batinmu.” 

 

~Syekh Abdul Qadir al-Jailani~ 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah 2:286) 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan rasa sabar itu. 

Semua yang kau investasikan untuk menjadi dirimu serupa yang kau impikan, mungkin tidak 

akan selalu berjalan lancer. Tapi, gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.” 

 ~Boy Candra~ 

 

“Apapun yang terjadi, pulanglah sebagai sarjana” 
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Assalaamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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dan hidayah-Nya, sehingga penulis memiliki kemampuan untuk menyelesaikan penyusunan 

skripsi dengan judul, “Pengaruh Harga, Persepsi Nilai Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan 
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Skripsi ini disusun sebagai salah satu wujud nyata untuk memenuhi impian yang 

menjadi kewajiban yang harus dipenuhi untuk mencapai gelar Sarjana pada program Studi 
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penulis dalam menyelesaikan skripsi ini tidak lepas dari bantuan berbagai pihak. Penulis 

mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah berperan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada: 

 

1. Allah SWT berkat rahmat dan kasih sayang-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

2. Bapak Dr. Hanafi, M. Pd., Rektor Universitas Muhammadiyah Jember yang telah 

memberikan kesempatan kepada saya untuk menuntut ilmu di Universitas Muhammadiyah 
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penyelesaian proses administrasi akademik. 

5. Ibu Dr. Feti Fatimah, SE.,MM selaku dosen pembimbing pertama yang telah memberikan 

kesempatan telah menerima dengan tangan terbuka membimbing dan membantu penulis, 

serta selalu memberikan dukungan, waktu dan solusi terbaik ketika menemui kesulitan 

dalam proses pengerjaan skripsi ini.  

6. Bapak Ahmad Hasan Hafidzi, SE.,MM. selaku dosen pembimbing pendamping kedua 

yang telah memberikan bimbingan dan motivasinya pada skripsi ini. Terima kasih banyak 
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tanggapan, saran, arahan serta motivasinya pada skripsi ini. 

8. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen yang telah membekali ilmu pengetahuan 

yang bermanfaat selama penulis menuntut ilmu. 

9. Keluarga dan sahabat-sahabat saya yang telah memberikan doa dan dukungannya tanpa 

henti. 

10. Teman-teman seperjuangan angkatan 2021 khususnya Manajemen, terimakasih atas 

dukungan kalian selama ini. 

11. Seluruh pihak yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini yang tidak dapat 

disebutkan satu persatu. 
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