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dukungan, semangat yang tidak didapatkan dimanapun, memberikan berbagai saran saat
Penulis mengalami kesulitan dan membantu material untuk memenuhi keperluan saya,
dan keperluan dalam menyelesaikan skripsi.
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“Sesungguhnya bencana terhadapmu bukan untuk menghancurkanmu melainkan
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~Boy Candra~

“Apapun yang terjadi, pulanglah sebagai sarjana”
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