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MOTTO  

 

“inna fatahna laka fathan mubina” 

 

 

“Allah SWT tidak akan membebani seorang hamba melainkan sesuai dengan kemampuannya”  

(Q.S Al-Baqarah;286) 

 

“Maka sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

 Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al. Insyirah, 94:5-6) 

 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa sabar 

itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau impikan, 

mungkin tidak akan selalu berjalan lancar, Tetapi gelombang-gelombang itu yang bisa kau 

ceritakan .” 

(Boy Candra) 

 

 

“Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin tau hanya 

bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun ga ada yang tepuk tangan. 

Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini, 

tetap berjuang ya ! “  
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