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MOTTO 

 

" Menangislah, lalu bangkit dan buatlah dirimu menjadi lebih kuat."  

- (Shanks-One Piece) – 

 

"jangan terlalu keras pada ayahmu, dia tidak benar-benar hidup untuk dirinya 

sendiri."  

- (When Life Gives You Tangerine. 2025) – 

 

" Seorang ibu bisa menggantikan semua orang di dunia, tapi tak satupun bisa 

menggantikan ibu di dunia ini."  

- (The Good Bad Mother. 2023) – 

 

" kalau seandainya ada banyak hal dimana kita merasa gagal, sedih pokoknya 

tidak ada harapan jadi memang itu tujuan allah, tujuan allah itu membuat kita 

putus asa, supaya kita tau kita lemah, makanya ketika kita tahu kita lemah maka 

besok nanti setelah kita menang nggak ada yang menepuk dada lu bilang ini 

karena gue."  

- (Ustadz Felix) – 
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