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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillah puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT, yang telah 
melimpahkan segala rahmat-Nya, nikmat kesehatan, serta pemahaman dan kehadirat Allah 
Subhanhu Wata’ala atas segala rahmat dan karunianya sehingga penulis dapat 
menyelesaikan skripsi yang berjudul PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT, CITRA 
MEREK, DAN SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 
KONSUMEN (Studi Kasus Pada Larissa Aesthetic Center Jember), Skripsi ini disusun 
untuk memenuhi salah satu syarat menyelesaikan Pendidikan Sarjana Strata (S1) Jurusan 
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember.Dalam kesempatan ini 
saya ingin mengucapkan banyak-banyak terimakasih kepada semua pihak yang telah 
membantu dan mensuport saya dalam proses penyelesaian skripsi ini diantaranya: 

1. Kedua orang tua saya ,Cinta pertama saya ,Ayah terhebat  ayah Nambela Krisdana dan 
pintu surgaku mama tersayang mama Ima Fibriyanti .terimakasih untuk segala sesuatu 
yang telah diberikan, terimakasih selalu memberikan semangat  motivasi cinta ,dan 
kasih sayang yang sangat besar kepada saya,yang selalu melangitkan doa-dountuk 
saya, yang selalu mengupayakan kebahagiaan saya dan yang selalu menjadi garda 
terdepan untuk saya, terimakasih sudah mengajarkan banyak hal terhadap saya hingga 
saya mempu menyelesaikan studi ini sampai sarjana ,walaupun beliau tidak merasakan 
pendidikan sampai dibangku perkuliahan.Semoga Ayah dan Mama sehat selalu 
diberikan kebahagiaan dunia dan akhirat, dan  saya persembahkan karya kecil ini untuk 
kalian . 

2. Keluarga besar saya baik adik, nenek, kakek, pak dhe dan budhe dan yang lainnya yang 
tidak bisa saya sebutkan satu persatu. Terimaksih telah memberikan semangat dan 
dorongan kepada saya sehingga dapat termotivasi untuk pantang menyerah  
dan berjuang untuk menyelesaikan tugas akhir dengan tuntas dan cepat. 

3. Tak terkecuali untuk Bapak dan ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis yang selalu memberikan yang terbaik bagi mahasiswanya, 
terutama Bapak Dr. Budi Santoso, SE., MM.. Selaku penguji saya. Ibu Ira Puspitadewi 
S,SE.,MM, dan Ibu Jekti Rahayu, SE., MM. Selaku dosen pembimbing saya. 
Terimakasih karena telah tulus ikhlas meluangkan waktunya untuk membimbing dan 
mengarahkan saya memberikan bimbingan dan pelajaran agar saya menjadi lebih baik 
dalam penulisan tugas akhir saya. 

4. Teruntuk sahabat terbaik saya Lutvia Ragilta Irianti terimakasih sudah menemani 
penyelesaian tugas akhir ini , menghibur hari hari tersulit saya dan terimakasih telah 
menjadi support system terbaik yang tidak ada habisnya memberikan dukungan ,serta 
bantuan senantiasa selalu sabar dalam menghadapi saya terimkasih telah menjadi 
teman yang tulus ,dan semoga kita menjadi sosok yang sukses. 

5. Teman terbaik ,seperjuangan saya ONLYFRIENDSZZZ dan CALON S.M yang tidak 
bisa saya sebut satu persatu namanya Terimaksih telah menghibur hari hari saya serta 
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temanku. 
6. Kepada teman-teman seperjuangan angkatan 21 kelas Manajemen D dan juga teman 

kelas ABCEF yang lain yang kukenal terimakasih telah bersedia bertukar pikiran, 
bantuan, dan saling menyemangati satu sama lain. Terimakasih telah memberikan 
warna disetiap kelas perkuliahan. 

7. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah banyak membantu 
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8. Terkhusus kepada orang tersayang yang tak kalah pentingnya dalam hidup saya yaitu  
Akbar Rizi Novianto, S.H. Terimakasih sudah sangat banyak membantu dalam segala 
hal, menjadi support system yang luar biasa sabarnya. Bersedia menjadi tempat 
berkeluh  
kesah dan selalu memberikan saya motivasi dan juga semangat. Terimakasih sudah 
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9. Terakhir , Kepada Wanita sederhana yang memiliki keinginan tinggi namun terkadang 
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MOTTO 
 
 

“Jika buka karena Allah yang mampukan, aku mungkin sudah lama menyerah” 
 

(Q.S Al-Insyirah: 05-06) 
 

“Takdir tidak pernah salah alamat, maka bersyukurlah” 
 

“Kalau semuanya sempurna, nanti kita lupa caranya bersyukur. kesulitan bukanlah 
hukuman, tapi cara Allah menjadikan kita lebih kuat”  

(Angelita Seftiana) 
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KATA PENGANTAR 
 

Segala puji syukur kupanjatkan hanya pada ALLAH SWT, yang telah melimpahkan 
rahmat, karunia serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyusun dan menyelesaikan 
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Larissa Aesthetic Center Jember), Skripsi ini merupakan karya penulis dan merupakan salah satu 
syarat dalam memperoleh Gelar Sarjana Manajemen pada Fakultas Ekonomi Universitas 
Muhammadiyah Jember. Dalam penyusunan hingga terselesaikannya skripsi ini, penulis 
menyadari telah banyak pihak yang membantu, membimbing dan mendorong serta memberi 
semangat pada penulis. Penulis sadar tanpa bantuan dari berbagai pihak, penulis akan 
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penulis mengucapkan terima kasih dan penghargaan yang sebesar-besarnya kepada 
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penulis. 
3. Ayah dan Ibu saya yang selalu mensupport dalam segala hal 
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ini. 

Atas amal baik yang telah diberikan pada penulis semoga Allah SWT memberikan 
balasan yang sesuai dan semoga rahmat serta hidayah-Nya diberikan kepada kita semua. Oleh 
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memperbaikinya.Besar harapan penulis semoga skripsi ini berguna bagi penulis khususnya dan 
bermanfaat bagi semua pihak yang membacanya. 
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