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MOTTO 

 

 

"Dan Dia bersama kamu di mana saja kamu berada. Dan Allah Maha Melihat apa yang kamu 

kerjakan." (Q.S Al-Hadid: 4) 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal kamulah 

orang orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman."  

(Q.S Ali Imran ayat 139) 

 

“Dimanapun selalu ada langit diatas langit, kita hanya perlu fokus untuk meningkatkan diri 

kita” 

(Kim Namjoon) 
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