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Alhamdulillah, penulis panjatkan puji dan syukur kehadirat Allah SWT yang telah

memberikan kesehatan, ilmu, dan kasih sayang, sehingga skripsi ini dapat diselesaikan tepat
waktu. Pada kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada semua
pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini, antara lain:
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Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan kekuatan dan kesempatan
kepada penulis untuk melanjutkan dan menyelesaikan skripsi ini.
Kedua orang tua tercinta, atas kasih sayang, doa, dukungan, dan perhatian yang tak
terhingga. Saya sangat menghargai bantuan kalian, hanya ini yang dapat saya berikan,
dan saya berharap ini menjadi-awal yang baik.
Keluarga besar yang selalu memberikan dukungan melalui doa dan semangat.
Sahabat-sahabat terdekat yang selalu'memberikan semangat dan dukungan, selalu ada di
saat senang maupun sedih.
Drs. M. Naely Azhad. M.Si, sebagai pembimbing utama, sedangkan Jekti Rahayu, SE,
M.Si, sebagai pembimbing kedua, keduanya telah memberikan saran, rekomendasi,
bantuan, dan arahan selama penyelesaian skripsi ini.
Drs. Achmad Suharto, MP, bertindak sebagai penguji, yang memberikan saran, masukan,
dan arahan yang sangat berharga untuk perbaikan skripsi ini.
Seluruh staf pengajar dan dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Muhammadiyah Jember yang telah- memberikan ilmunya kepada penulis, khususnya dari
Jurusan Manajemen.
Almamater tercinta, tempat bagi penulis untuk memperoleh informasi, menumbuhkan
soft skil pribadi, dan berkembang menjadi pribadi yang lebih baik.
Saya ingin mengucapkan terima kasih kepada teman-teman sekelas saya dari Program
Studi Manajemen angkatan 2021 atas inspirasi dan dukungannya.
Semua pihak yang identitasnya tidak dapat disebutkan dan yang telah- membantu penulis
dalam menyelesaikan skripsi ini.
Terakhir, Cindy Farita telah melewati berbagai kesulitan dan terus melangkah maju
meskipun menghadapi berbagai rintangan. Terima kasih atas kegigihannya hingga saat
ini. Perjalanan ini mungkin menandai dimulainya kemajuan signifikan berikutnya.

Di sinilah semua keberhasilan dimulai, diharapkan ini akan memberikan sedikit

pengetahuan dan memfasilitasi kemajuan yang lebih baik. Meskipun tujuan penulis adalah
agar skripsi ini bebas dari ketidakakuratan, namun tetap saja ada unsur kekurangan. Oleh
karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun untuk lebih
menyempurnakan skripsi ini. Akhir kata, penulis berharap skripsi ini bermanfaat bagi semua
pembaca



MOTTO

“ Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya”
(Q.S. AL-Bagarah:286)
“Allah tidak mengatakan hidup ini mudabh.
Tetapi Allah berjanji, bahwa sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.”
(Q.S. Al-Insyirah: 5-6)
“ Bukan kesulitan yang membuat kita takut, tapi sering ketakutanlah yang membuat jadi sulit.

Jadi jangan mudah menyerah.”

(Joko Widodo)
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