
DAMPAK SHOPEE LIVE, ONLINE CUSTOMER REVIEW, DAN VIDEO CONTENT 

MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PADA ANEKA 

JERSEY 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Diajukan untuk memenuhi Tugas Akhir dan memenuhi salah satu syarat untuk 

menyelesaikan Program Studi Manajemen (S1) dan memperoleh gelar Sarjana 

Manajemen. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : RISMA NUR ARIYANA PUTRI 

21.1041.1004 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2025 



i 

 

 

 



ii 

 

 

 



iii 

 

 

  



iv 

 

 

MOTTO 

  

“Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta kesulitan ada 

kemudahan”. 

(QS. Al-Insyirah ayat 6) 

 

“Memulai dengan keyakinan, menjalankan dengan penuh keikhlasan, menyelesaikan dengan 

penuh kebahagiaan, mashaAllah” 

 

“god have perfect timing, never early, never late. It takes a little patience and it takes a lot of 

faith, but it’s a worth the wait” 

 

“Kelak jika sudah waktunya telah tiba, jadilah orang yang paling bahagia, lihat betapa 

indahnya hasil yang sudah didasari dengan penuh perjuangan dan kesabaran :3 ” 

 

“Bismillah, semua diusahakan agar memiliki masa depan lebih baik untuk Ayah, Bunda, dan 

Adik” 
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