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MOTTO

“Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta kesulitan ada
kemudahan”.
(QS. Al-Insyirah ayat 6)

“Memulai dengan keyakinan, menjalankan dengan penuh keikhlasan, menyelesaikan dengan
penuh kebahagiaan, mashaAllah”

“god have perfect timing, never early, never late. It takes a little patience and it takes a lot of
faith, but it’s a worth the wait”

“Kelak jika sudah waktunya telah tiba, jadilah orang yang paling bahagia, lihat betapa
indahnya hasil yang sudah didasari dengan penuh perjuangan dan kesabaran :3 ”

“Bismillah, semua diusahakan agar memiliki masa depan lebih baik untuk Ayah, Bunda, dan
Adik”
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