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MOTTO

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya."
(QS. Al-Bagarah 286)

*“ Jika kamu merasa diperlakukan berbeda dari yang lain, maka ingatlah kamu adalah orang
yang memiliki kemampuan tersendiri yang tidak mungkin dimiliki oleh mereka”
( Arsyanda Raissa Indragiy Firjatullah )

"Jika seseorang sudah bertekad, mereka pasti bisa melakukan apapun."”
(Honoka Kousaka)
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