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PERSEMBAHAN 

 

1. Kepada diri saya sendiri terimakasih sudah hidup sampai saat ini, Suatu 

pencapaian terbesar pertama yang telah kamu capai karena tidak di sangka 

orang kecil ini sudah mampu melewati semua rintangan dan tantangan yang 

ada dalam perjalanan untuk menyelesaikan skripsi ini. Kamu hebat, Sudah 

bisa melewati proses yang sangat panjang ini, setiap langkah diperjalanan 

ini semoga bisa menjadikanmu pelajaran dan ilmu yang bermanfaat. Banyak 

hal yang ingin membuatkmu menyerah tetapi engkau masih memilih untuk 

tetap berdiri tegak ditengah-tengah badai. Selamat dengan apa yang sudah 

kamu capai, semoga ini menjadi salah satu langkah awal dirimu untuk 

menjadi orang sukses dan bermanfaat bagi banyak orang.tidak ada yang 

istimewa dari diriku. Diri ini juga sangat jauh dengan kata sempurna, tidak 

ada yang istimewa dalam diriku, aku hanyalah pendosa yang aib-aibku 

sedang di tutup oleh Allah ta’ala.Semoga dirimu terus menjadi bermanfaat 

bagi orang banyak. 

2. Ayah dan Ibu. Terimakasih sudah selalu sabar dalam proses 

membesarkanku yang tentunya sangat tidak mudah. Tidak ada balasan yang 

setimpal untuk membalas semua apa yang telah kalian berikan kepadaku 

selain rasa terimakasih dan rasa syukur yang sangat besar ini. Oleh sebab 

itu semoga dengan skripsi ini bisa menjadikanmu sedikit bangga kepada 

anakmu yang belum bisa membahagiakanmu ini, melalui doa-doa yang 

telah ayah dan ibu berikan telah menjadikan perjalanan anakmu ini untuk 

terus dalam lindungan Allah ta’ala. Sekali lagi terimakasih banyak untuk 

ayah dan ibu, kalian adalah alasanku untuk supaya tetap hidup. 

3. Untuk keluargaku terimakasih juga telah menguatkanku untuk supaya tetap 

menjadi anak yang bisa dibanggakan dikeluarga. Kalian juga sangat 

berpengaruh dalam perjalananku sampai saat ini yaitu di titik mengerjakan 

skripsi yang sangat butuh segala pengorbanan kalian, maaf masih belum 

bisa menjadi apa yang kalian impikan. Semoga dengan adanya karya kecil 

ini dapat menjadikan kalian berbangga kepada diriku. 

4. Untuk keluarga keduaku Ferdi, Kresna, Hiday, Erwin serta teman-teman 

lainya, kalian yang tidak sedarah maupun searah, yang menjadi peneduh 

dikala derita tumbuh, yang selalu sama-sama berlari dalam perjuangan, 

yang saling melindungi serta memberi semangat walau hidup masing-

masing berat. Ayo sehat dan terus hidup lebih lama, hingga bahagia itu 

terlihat. Panjang umur untuk kalian semua. 

5. Bapak Kukuh Pribadi,S.I.kom., M.A. selaku dosen pembimbing yang selalu 

sabar dan mampu meluangkan waktunya dalam membimbing, 

mengarahkan, dan memberikan saran juga ilmu yang sangat berharga 

selama proses penyusunan penelitian ini, mulai dari tahap awal hingga 

akhir. Bimbingan dan dukungan yang pak kukuh berikan tidak hanya 

membantu saya untuk menyelesaikan tugas ilmiah ini, tetapi juga 

memberikan banyak pelajaran berharga tentang sikap profesional dan ilmu 
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pengetahuan baru bagi saya. Semoga ilmu, waktu, dan perhatian yang telah 

dihabiskan menjadikan ini amal jariyah dan mendapat balasan yang paling 

baik dari Allah. 

6. Almamater kampus Universitas Muhammadiyah Jember. 
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MOTTO 

 

لَلّهَٱ شَاءََٓ مَا “ لَلَِّٱبَِ إلََِ قهوَةََ لََ  ” 

“Sungguh atas kehendak Allah semua ini terwujud, tidak ada kekuatan kecuali 

atas pertolongan Allah” 

(Q.S Al-Kahfi : 39) 

 

 

“Sendiri adalah kata lain dari luar biasa” 

-Ling 

 

 

“Skripsi itu bukan siapa yang paling pintar,tapi siapa yang paling berusaha” 
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