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MOTTO 

 

 

“ Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya  

Dia mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari 

(kejahatan) yang diperbuatnya” 

 

(Q.S Al-Baqarah:26) 

 

“ Yakinlah ada sesuatu yang menantimu selepas banyaknya (kesabaran yang kau jalani) yang 

akan membuatmu terpana hingga kau lupa sedihnya rasa sakit” 

 

(Imam Ali Abi Thalib AS) 

 

“ Hatiku tenang mengetahui apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi takdirku, dan 

apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

 

(Umar bin Khattab) 

 

“Setetes keringat orang tuaku yang keluar, ada seribu langkahku untuk maju” 
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