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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum sehingga mereka mengubah 

keadaan yang ada pada diri mereka sendiri” 

 (Q.S Ar-Ra’d: 11) 

“Untuk masa-masa sulitmu, biarlah Allah yang menguatkanmu. Tugasmu hanya berusaha agar 

jarak antara kamu dengan Allah tidak pernah jauh” 

Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin tahu hanya 

bagian success storiesnya. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun ga ada yang tepuk tangan, 

kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga denga napa yang kita perjuangkan hari ini. 

Tunjukkan bahagiamu bukan laramu, karena orang sebenarnya acuh dengan laramu dan 

simpati dengan bahagiamu 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupanya.” 

(Q.S Al-Baqarah,2:286) 
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