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MOTTO 

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali 

Allah berjanji bahwa : fa inna ma‟al-„usrii yusra, inna ma‟al-usri yusra” 

(QS. Al-Insyirah 94: 5-6) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku 

tidak ada artinya” 

(Diah Ayu Lailawati) 

 

 

“Kadang yang tidak kelihatan bersinar itu, justru dia yang nyalain 

lampu buat orang lain. Sampai dia juga lupa kalau dia berhak dapat cahayanya” 

-AqeelaAGZ 
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