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ABSTRAK

Pada saat ini persaingan dalam suatu dunia bisnis semakin ketat. Hal ini menjadi suatu
tuntutan bagi setiap perusahaan untuk dapat memaksimalkan Kinerja perusahaannya agar mampu
bersaing di pasar. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image, harga, dan
variasi produk terhadap keputusan pembelian konsumen di Brownies Amanda. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Data
diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang merupakan konsumen
Brownies Amanda. Analisis data dilakukan dengan regresi linier berganda untuk mengetahui
sejauh mana pengaruh masing-masing variabel independen terhadap variabel dependen. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa brand image, harga, dan variasi produk secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara parsial, brand image dan variasi
produk memiliki pengaruh positif dan signifikan, sedangkan variabel harga juga berpengaruh
namun dengan tingkat signifikansi yang lebih rendah. Temuan ini mengindikasikan bahwa citra
merek yang kuat serta beragamnya pilihan produk menjadi faktor utama yang mendorong
konsumen dalam mengambil keputusan pembelian di Brownies Amanda.

Kata Kunci: Brand Image, Harga, Variasi Produk, Keputusan Pembelian, Brownies
Amanda.
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ABSTRACT

Nowadays, competition in the business world is getting tighter. This has become a demand
for every company to be able to maximize its company's performance in order to compete in the
market. This study aims to determine the effect of brand image, price, and product variation on
consumer purchasing decisions at Brownies Amanda. The method used in this study is a
quantitative method with a survey approach. Data were obtained by distributing questionnaires
to 100 respondents who are consumers of Brownies Amanda. Data analysis was carried out using
multiple linear regression to determine the extent to which each independent variable influences
the dependent variable. The results of the study indicate that brand image, price, and product
variation simultaneously have a significant effect on purchasing decisions. Partially, brand
image and product variation have a positive and significant effect, while the price variable also
has an effect but with a lower level of significance. These findings indicate that a strong brand
image and a variety of product choices are the main factors that drive consumers in making
purchasing decisions at Brownies Amanda.

Keywords: Brand Image, Price, Product Variation, Purchasing Decisions, Brownies
Amanda.
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