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hidup bersama kalian dikost banyak Pelajaran dan banyak tawa, sedih, emosional dan
cerita yang telah kita lalului bersama.Semoga dengan berakhirnya Pendidikan kita
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Kepada teman saya di rumah Davia Alsafah, yang selalu menemani dan membantu
penulis menyelesaikan penulis menyelesaikan tugas akhir ini. Terimakasih untuk selalu
bersedia menemani penulis kemanapun pada saat pulang ke rumah dan untuk bantuan,
semangat dan dukungan yang diberikan pada saat penulis mengerjakan tugas akhir ini.
. Terakhir penulis ucapkan kepada diri sendiri. Sabilla Salsa sebagai penulis dari tugas
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MOTTO

“Allah tak membebani umatnya melainkan sesuai dengan kemampuannya. Dia mendapat
(pahala) dari perilaku baik yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) atas perilaku jahatnya

yang diperbuat”
(Q.S Al-Bagarah:286)

“Kalau impiannya tinggi, sholatnya jangan nanti-nanti. Kalau impiannya lebih dari satu,
sholatnya jangan diakhir waktu. Kalau impiannya mahal, sholatnya jangan ditinggal. Maka
selalu istigomahlah dalam melakukan sholat tetap waktu”

(Abouthify)

“Hiduplah dengan baik dan tenang, hiduplah sebahagia bahagianya, carilah apa yang
membuatmu happy dan hargailah detik kebahagiaanmu, jadilah manusia yang memanusiakan
manusia dan mulai lah mengutamakan diri sendiri sebelum mengutamakan orang lain”
(Ugrenquote)

“Mau Pendidikan setinggi apapun, adab dan sopan santun merupakan hal yang utama”
(Raffi Ahmad)

“Tuk petualangan ini mari kita ketuk pintu yang sama, membawa amin paling serius di
seluruh dunia”
(Nadin Amizah & Sal Priadi)

viii



KATA PENGANTAR

Segala puji kami ucapkan kepada Tuhan kita Allah SWT, Tuhan semesta alam yang
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