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PERSEMBAHAN 

Segala puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT atas limpahan rahmat, 

hidayah, dan kekuatan yang diberikan, sehingga saya dapat menyelesaikan penulisan skripsi 

yang berjudul “PENGARUH MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS, DAN MOTIVASI 

KEWIRAUSAHAAN TERHADAP KEBERHASILAN USAHA PADA UMKM FOOD & 

BEVERAGE DI JEMBER”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Strata Satu (S1) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Muhammadiyah Jember. 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, saya menyadari sepenuhnya bahwa tanpa bantuan, 

dukungan, dan doa dari berbagai pihak, saya tidak akan mampu menyelesaikan tugas ini dengan 

baik. Oleh karena itu, pada kesempatan ini saya ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan, bimbingan, dan motivasi 

selama proses penyusunan skripsi ini, di antaranya: 

1. Teruntuk kedua orang tua saya, ayah tercinta Alm. Bapak Marli beliau memang tidak 

sempat menemani penulis dalam perjalanan selama menempuh pendidikan. Terimakasih 

atas segala pengorbanan dan cinta tulus kasih, serta segala bentuk tanggung jawab atas 

kehidupan layak yang telah diberikan semasa hidup walaupun singkat tapi sangat berarti. 

2. Teruntuk mama tersayang, Ibu Indra Wuri handayani saya mengucapkan terimakasih 

yang tanpa henti karena selalu memberikan dukungan, doa, kasih sayang, dan 

pengorbanan tiada tara. Beliau sumber kekuatan dan inspirasi saya dalam menghadapi 

segala tantangan, serta motivator utama yang selalu mendorong saya untuk terus berjuang 

dan menjadi suatu kebanggaan memiliki orang tua hebat yang selalu mendukung anaknya 

untuk meraih cita-cita. 

3. Kepada keluarga besar saya terimakasih atas kasih sayang, dukungan moral, dan 

semangat yang selalu menguatkan saya. Kehangatan dan doa kalian menjadi pelita yang 

menerangi setiap langkah saya. 

4. Saya juga mengucapkan terimakasih kepada Bapak dan Ibu dosen pengajar Program 

Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang telah membekali saya dengan ilmu 

pengetahuan dan wawasan yang luas. Terutama bapak Dr. Haris Hermawan., SE., MM. 

selaku penguji saya. Ibu Dr. Feti Fatimah, SE., MM. dan Ibu Jekti Rahayu, SE., M.Si. 

selaku dosen pembimbing, saya mengucapkan terima kasih atas dedikasi dan kesabaran 

dalam membimbing saya selama masa perkuliahan, sehingga saya mampu menyelesaikan 

studi ini dengan baik. 

5. Saya persembahkan pula untuk pasangan saya Ezar Aldith, terimakasih sudah banyak 

membantu dalam segala hal, dukungan emosional, motivasi, dan pengertian di setiap saat. 

Kehadiran dan cinta kasihmu menjadi sumber semangat yang tak tergantikan. 

6. Saya ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah terlibat, baik secara langsung 

maupun tidak langsung, dalam proses pembuatan skripsi ini. Setiap bantuan, dukungan, 

dan doa yang diberikan sangat berarti bagi saya. 
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7. Dan yang terakhir, dengan segala kerendahan hati dan rasa syukur yang mendalam, 

kepada diri saya sendiri, Adelia Annissa Maya Sabrina. Terimakasih telah bertahan 

dalam lelah, terus melangkah meskri ragu, tidak menyerah meski dunia kadang terasa 

berat. Terimakasih karena sudah berjuang sejauh ini, sudah percaya bahwa saya bisa, 

terimakasih karena memilih untuk tidak menyerah, bahkan saat hampir putus asa. Skripsi 

ini adalah bukti bahwa semua usaha, air mata, dan malam-malam panjang itu tidak sia-

sia. Terimakasih karena sudah membuktikan bahwa saya mampu. Ini bukan akhir, tapi 

awal dari langkah yang besar. 
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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah:5-6) 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah: 286) 

“Long story short, I survived” 

(Taylor Swift) 
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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah, Dengan Menyebut nama Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha 

Penyayang, puja dan puji syukur atas kehadirat-Nya, yang telah melimpahkan rahmat dan 

hidayah-Nya kepada kita semua, khususnya kepada saya pribadi. Dengan izin dan ridho Allah 

SWT saya dapat menyusun tugas akhir ini dengan sebaik-baiknya. 

Dalam proses penyusunan tugas akhir ini, saya berusaha semaksimal mungkin dan 

mendapatkan bantuan dari berbagai pihak, sehingga dapat memperlancar proses penyusunan ini. 

Untuk itu, saya menyampaikan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang 

telah berpengaruh dalam penyusunan tugas akhir ini. 

Saya menyadari sepenuhnya bahwa masih terdapat banyak kekurangan, baik dari segi 

susunan kalimat, tata bahasa, maupun aspek lainnya. Oleh karena itu, dengan tangan terbuka, 

saya menerima segala saran dan kritik dari pembaca, terutama dari dosen pembimbing dan dosen 

penguji, agar saya dapat memperbaiki dan menyempurnakan penelitian ini di masa mendatang. 

Akhir kata, saya berharap dengan adanya tugas akhir ini dapat memberikan manfaat dan 

inspirasi bagi para pembaca.  
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