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PERSEMBAHAAN 

Segala puji dan syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas limpahan rahmat, 

hidayah, dan kekuatan yang diberikan, sehingga saya dapat menyelesaikan penulisan skripsi yang 

berjudul “ PENGARUH MEDIA SOSIAL, PENGALAMAN KEWIRAUSAHAAN, DAN 

KETERAMPILAN MANAJERIAL DENGAN MOTIVASI SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING TERHADAP KEBERHASILAN USAHA PADA PENGUSAHA CAFE 

UNGGULAN DI JEMBER”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Strata Satu (S1) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Muhammdiyah Jember. 

 Dalam proses penyusunan skripsi ini, saya menyadari sepenuhnya bahwa tanpa bantuan, 

dukungan, dan doa dari berbagai pihak, saya tidak akan mampu menyelsaikan tugas ini dengan 

baik. Oleh karena itu, pada kesempatan ini saya ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan, bimbigan, dan motivasi selama 

proses penyusunan skripsi ini, di antaranya: 

1. Mama tercinta, yang selalu memberikan cinta tanpa batas, doa yang tulus, dan dukungan 

yang tak pernah surut dalam setiap langkah hidup saya. Kasih sayang dan pengorbanan 

menjadi sumber inspirasi dan motivasi terbesar yang membuat saya terus berjuang, 

bahkan di saat saya merasa lelah dan putus asa. Terima kasih telah menjadi pelita dalam 

gelap dan sandaran hati yang kokoh. 

2. Adik tersayang, yang selalu hadir dengan semangat yang mampu menghidupkan suasana 

di saat saya merasa lelah dan hampir menyerah. Dukungan dan motivasi menjadikan 

energi positif yang mendorong saya untuk terus maju dan menyelesaikan segala tantangan 

dengan penuh keyakinan serta membuat perjalanan ini terasa lebih ringan dan penuh 

warna. 

3. Ibu Dosen Pembimbing, yang dengan kesabaran dan ketulusan hati telah membimbing 

saya sejak awal hingga akhir proses penulisan skripsi ini. Terima kasih atas ilmu yang 

berharga, masukan yang membangun, serta arahan yang sangat membantu dalam 

menyempurnakan karya ini. Waktu dan perhatian yang telah Ibu berikan sangat berarti 

bagi perkembangan akademik dan pribadi saya. 

4. Seluruh Dosen dan Staf Fakultas Ekonomi dan Bisnis, yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan, pengalaman, serta berbagai bantuan selama masa studi saya. Terima kasih 

atas dedikasi dan profesionalisme yang selalu ditunjukkan, sehingga saya dapat menimba 

ilmu dengan nyaman dan penuh semangat di lingkungan kampus. 

5. Pasangan tercinta, yang telah mendampingi saya dengan kesabaran, pengertian, dan 

dukungan tanpa henti. Terima kasih telah menjadi teman berbagi cerita dan sumber 

motivasi di setiap proses yang saya jalani. 

6. Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu per satu, yang telah memberikan 

dukungan, doa, serta bantuan baik secara langsung maupun tidak langsung. Saya sangat 
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menghargai setiap kontribusi yang telah diberikan, karena tanpa kalian, penyelesaian 

skripsi ini tidak akan berjalan dengan lancar. 

Akhir kata, saya berharap skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi saya pribadi, serta bagi 

pembaca dan pihak-pihak yang berkepentingan. Semoga karya ini menjadi langkah awal yang 

baik dalam menapaki masa depan yang lebih cerah dan penuh prestasi 
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MOTTO 

 

”Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

”Hidup bagaikan kertas kosong, goreskan warna yang kamu suka.” 

(Ezar Aldith) 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat rahmat dan 

karunia-Nya, saya dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. Dalam penyusunan Tugas 

Akhir yang berjudul "Pengaruh Media Sosial, Pengalaman Kewirausahaan, Dan Keterampilan 

Manajerial Dengan Motivasi Sebagai Variabel Intervening Terhadap Keberhasilan Usaha Pada 

Pengusaha Cafe Unggulan Di Jember" Saya menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih jauh dari 

sempurna. Oleh karena itu, saya sangat mengharapkan kritik dan saran yang konstruktif dari 

pembaca untuk perbaikan di masa yang akan datang. Semoga Tugas Akhir ini dapat memberikan 

manfaat dan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di bidang 

Kewirausahaan, serta menjadi referensi yang baik bagi penelitian selanjutnya. 

Akhir kata, saya berharap semoga karya ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan menjadi 

inspirasi bagi siapa saja yang ingin mendalami topik yang dibahas. Terima kasih atas perhatian dan 

waktu yang diberikan untuk membaca Tugas Akhir ini. 
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