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MOTTO 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya Dia mendapat (pahala) 

dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari (kejahatan) yang diperbuatnya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

 

“Hati-hati, Teliti, Waspada” 

(Memsye) 

 

“Aku di tolak dengan hebat sampai jatuh, tetapi Tuhan menolong Aku” 

 

“Hatiku tenang mengetahui apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi takdirku dan apa 

yang di takdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar bin Khattab) 

 

“ The Greatest Love Of All is Learning To Love Yourself ” 

 

(Merry Riana) 
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