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MOTTO 

 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Al Baqarah: 286) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyariah: 5) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya.” 

(Yesita Karel) 

 

“Terlambat lulus atau lulus tepat waktu bukanlah sebuah kejahatan, bukan pula sebuah aib. 

Alangkah kerdilnya jika mengukur kecerdasan seseorang hanya dari siapa yang paling cepat 

lulus kuliah. Bukanlah sebaik -baiknya skrispsi adalah skripsi yang selesai? Karena mungkin 

ada suatu hal dibalik terlambatnya mereka lulus dan percayalah alasan saya disini menjadikan 

pengalaman hidup saya. Tidak ada yang terlalu cepat ataupun terlambat, semua berjalan 

sesuai dengan ketentuan waktu takdir yang tepat.” 

(Aldhien Rivaldo Sembiring) 

 

“Ada yang mengatakan syarat mengerjakan skripsi itu perlu jatuh cinta atau patah hati. Ya 

betul, penulis mengalami keduanya. Tapi jangan lupa untuk bangkit ketika jatuh dan jangan 

lupa untuk tumbuh kembali ketika patah.” 

(Yesita Karel) 
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