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MOTTO  

 

 

سُلُ كُلوُا مِنَ الطَّي ِبٰتِ وَاعْمَلوُا صَالِحًاۚ اِن ِيْ بمَِا تعَْمَلوُْنَ عَلِيْم   يٰٰٓايَُّهَا الرُّ

“Wahai para rasul! Makanlah dari (makanan) yang baik-baik dan kerjakanlah 

kebajikan. Sungguh, Aku Maha Mengetahui apa yang kamu kerjakan."  

(Q.S Al-Mukminun 23:51) 

 

 

 

Dalam hidup, kita harus berpegang teguh pada 3 hal: 

Iman, kejujuran, dan amal kebaikan (amal sholih). 

(Maulana Jalaluddin Rumi) 
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Kata Pengantar 

Segala puji bagi Allah, tuhan semesta alam, pujian yang sesuai dengan nikmat-

Nya dan mampu mengimbangi tambahan nikmatnya. Yang telah mencurahkan 

nikmat rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Manajemen Strategi Pemasaran Produk Dessert And Cake Pada Sloven 

Wilda Dalam Perspektif Ekonomi  Islam” ini tepat pada waktunya. Sholawat serta 

salam semoga tetap tercurah limpahkan kepada nabiyullah Muhammad SAW, yang 

telah menjadi suri tauladan bagi seluruh alam. 

 Manajemen strategi pemasaran merupakan faktor penting dalam menjalankan 

sebuah usaha. Dimana didalamnya menyangkut hal-hal yang bisa mempengaruhi 

angka permintaan dan menentukan kesuksesan sebuah usaha. Sehingga dengan 

adanya manajemen strategi pemasaran bisa membantu perusahaan untuk mencapai 

tujuannya. 

Hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi sebagai bahan 

yang bisa dimanfaatkan seorang pelaku usaha dalam meningkatkan pemahaman 

tentang konsep, teori dan praktik manajemen pemasaran. Disisi lain diharapkan 

skripsi ini bisa menjadi bahan referensi bagi praktisi pemasaran, peneliti, dan 

akademisi, serta mampu membantu mahasiswa dalam mengembangkan 

keterampilan analisis dan pemecahan masalah dalam konteks bisnis. 
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