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MOTTO 

 

"Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar"  

(Q.S Ar-Rum: 60) 

 

“Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanyalah mimpi yang tertunda.  

Cuma sekiranya kalo teman teman merasa gagal dalam mencapai mimpi 

 jangan khawatir mimpi-mimpi lain bisa di ciptakan” 

 

(windah basudara) 

 

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Allah SWT, Prove Them Wrong” 

 

"Gonna fight and don't stop, until you are pround" 

 

"Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa sabar 

itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau impikan, 

mungkin tidak akan selalu berjalan lancer. Tapi gelombang - gelombang itu yang nanti akan 

bisa kau ceritakan" 

 

 

“Terlambat lulus atau tidak tepat waktu bukanlah sebuah kejahatan 

bukan pula sebuah aib”  
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