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MOTTO  

 

 

حْمَةِ اٰللِِّۗ انَِّ اٰللَّ يغَْفِرُ الذُّنوُْبَ جَمِيْعاًِۗ اِنَّهٗ  قلُْ يٰعِباَدِيَ الَّذِيْنَ اسَْرَفوُْا عَلٰٰٓى انَْفسُِهِمْ لََ تقَْنطَُوْا مِنْ رَّ

حِيْمُ    هُوَ الْغَفوُْرُ الرَّ

Artinya: Katakanlah: "Hai hamba-hamba-Ku yang malampaui batas 

terhadap diri mereka sendiri, janganlah kamu berputus asa dari rahmat 

Allah. Sesungguhnya Allah mengampuni dosa-dosa semuanya. 

Sesungguhnya Dialah Yang Maha Pengampun lagi Maha Penyayang 

(Q.S Az-Zumar, 39:53) 

 

 

“Keberhasilan bukanlah milik mereka yang pintar. Keberhasilan adalah 

kepunyaan mereka yang senantiasa berusaha” 

Bacharuddin Jusuf Habibie 
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