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MOTTO 

 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. “ 

(Q.S. Al-Baqarah 286) 

 

“Barang siapa menempuh jalan untuk mencari ilmu, Allah akan mudahkan baginya jalan 

menuju surga.” 

(HR. Bukhari dan Muslim) 

 

“Orang tua di rumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan, jangan 

kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan perjuangan 

mereka mengidupimu.” 
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