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Abstract

This study aims to determine the influenc@pf brand islamic to
consumer decisions in buying goods. This research is a
kuntitatif research. The population in this study were students
in Jember district. Samples of research students of
Muhammadiyah University of Jember. The collection data in
the form of primary data is qu@Jionnaire. Data processing
techniques with tools SPSS 19. The results. of the analysis
states that the brand islamic effect on consumer decisions in
making purchases.
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INTRODUCTION

Pada zaman modern sekarang ini pertumbuhan perekonomian di Indonesia
sangat pesat. Hal ini tidak terlepas dari peran pengusaha didalamnya. Total jumlah
populasi di Indonesia mencapai 220 jiwa dimana ini merupakan pasar potensial dalam
mengembangkan produk. Sisi lain, total jumlah penduduk mayoritas beragama
muslim. Hal ini merangsang memlimpahnya produk-produk yang beredar di
masyarakat. Baik produk local maupun produk import. Dengen bervariasina barang
yang ditawarkan kepada masyarakat maka mendorong pengusaha untuk berinovasi
terhadap produknya. Khususnya produk yang berada pada daerah pemasaran
masyarakat menengah kebawah. Sebab masyarakat indonesia berada pada kelas
menengah kebawah.

Negara muslim terbesar di Dunia yang sangat potensial produsennya adalah

Indonesia. Konsumen muslim merupakan sasaran utama produsen pemasaran produk




mererka. Islamic Branding merupakan salah satu strategi pemasaran produk mercka
dengan memanfaatkan identifikasi muslim.

Atas dasar latarbelakang, harapan pada riset ini adalah dalam rangka
membuktikan secara empiris hubungan antara produk bermerek islami dengan
keputusan konsumen dalam membeli produk makanan, minuman maupun kosmetik.
1.1 Masalah dalam Penelitian

Adapun masalah yang dapat dirumuskan dalam riset ini adalah :

“Apakah ada effect Islamic branding atas keputusan pembelian Mahasiswa

Universitas Muhammadiyah Jember?”

1.2 Tujuan Penelitian

“Memperoleh bukti empiris keterkaitan hubungan antara merek islami atas

keputusan pembelian produk bagi mahasiswa Universitas Muhammadiyah

Jember”.

1.3 Kegunaan Riset
1. Untuk Produsen Produk.

Riset ini dapat dimanfaatkaan untuk bahan pertimbangan pengambilan

keputusan perusahaan perlunya dalam membrikan merek halal pada

produknya.
2. Bagi Akademisi.

Hasil riset ini dapat memberikan referensibacaan dalam rangka memebreikan

tambahan ilmu pengetahuan dalam bidang pemsaran terkait lebelisasi produk

halal bagi msyarakat dan dampaknya.
KAJIAN TEORI

Untuk dapat mengembangkan produk inovasi pada sutu perusahaam maka
perusahaan harus memahami prilaku konsumen dalam memenuhi kebutuhannya.
Adapun tahapan yang dapat kita kethui sebelum konsumen sebelum membeli,
membeli selanjutnya pasca melakukan pembelian. Pada saat sebeaum melakukan
pembeilian calon pemmbeli akan menncari informasi terkait dngan produk dan jasa.
Pada tahap pembeelian, konsumenakan melakukan peabelianproduk‘ dan pada tahap

pasca peembelian, konsumen melakukankonsumsi (penggunaan produk), evaluasi




kinerjaproduk, dan akhirnya membuang produksetelah digunakan. Atau kegiatan-
kegiiatan individu yangsecara langsung terlibat dlam mendapatkan dan menggunakan
barang dan jasa termasuk didalamnya proses pengaambilan keputusan pada
persiapan serta pnentuan keggiatan-kegiaatan tersbut.

Jenis consumen sangatlah beragam ada konsumn prorangan dan terdapat
konsumen kelompok. Jenis konsumen menentukan bagaimana merekan mengambil
keputusan dan cara bagaiamana dalam melakukan pembelian produk. Prilaku
konsumen yang seperti inilah yang dipelajati oleh penusaha dalam medesain produk.
Dalam pengambilan keputusan produsen yang akan merumuskan stategi penjualan
produknya disesuaikan dengan prilaku dan pola masyarakat dalam melakukan
pembelian produk. Dan disesuikan dengan kemampuan serta kemauan konsumen dan
calon konsumen.

Merek merupakan identifikasi atas tanda, inisial, nama, istilah, atau perpaduan
ciri khas produk atau jasa atas produsen perorangan maupun kompetitor produsen
atas ketidaksamaan produk mercka dengan kompetitornya (Kotler , 2008, p. 226 ).
Pembeli dan calon pembeli menggunakan brand seb ap gai bagian penting yang bisa
menyumbangkan value added lerdahpraluk. (Kotler, 2008) Brandingberkaitan
dengankemampuan suatu produk danjasa menciptakan hubungan dengan konsumen,
biasanya, melalui jaminan yang menarik. Aaker (1996) menyatakan bahwasannya
merek merupakan penentu utama untuk meningkatkan brand equitydengan cara
menimbulkan keinginanuntuk memesankembali, membuat raasa persahabatan,
mencreate  indikasi  keyakinan kepada merk serta memberikandasar bagi
seseoranguntuk mempertimbangkan merk tersebutsebagai pilihan dalam memenuhi
kebutuhan konsumsinya.

Tidak cukup referensi menatakan bahwa agama adalah salahsatu indikasi
dlam angat mempengaruhi atas perbagai aspek kehiduparl dan memebentuk pola
prilaku masyarakat dalam melakukan konsumsi. (Bailey dan Sood.1993 : Lupfer dan
Wald, 1985 ; Lupfer et al,1992 ;. Mc Daniel dan Bur nett,1990 ; Wiilkes ef al., 1986 ).
Terdapat pembuktian empiris terdapat keterkaitan keyakinan agama dan prilaku

konsumen diketahui dalamaktivitas schari-hari dilingkungan baik itu bersifat tradisi




atau adat budaya. Selain itu, bukti lainhubungan antaraagama dan perilakudapat
dilihatdari berbagai bidang yaitu didikan orangtua, gayaberpakaian,maakanan
.miinuman .penggunaankosmetik . wawasan tentang sosialpolitik danperilaku lain
nya. (Levinl979) oleh karena itu dorongan dalam berperan atas pengalaman religi
sangat dipengarruhi olehagama(Gorlow dan Schroeder, 1968).
METODE RISET

Riset ini didesain dengan menggunakan pendekatan kuantitatif reserach.
Penelitanini menggunakan variabel Independen (X) dalam penelitian ini yaitu Atribut
Islamic Branding. Islamic Branding diukur dengan indikator antra lain: Islami Brand
by compliience, IslamiBrand byorigin danlslamic Brandby customers (Jumani 2012).
indikator terikat riseini adalah pemilihan konsumen terdiri atas: a. kecakapan dalam
produ k b. Kebiasaan dalamembeliproduk ¢. Memberikanrekomendasi kepadaorang
lain d. Melakukanpembelianulang (Kotler, 1995). Poulasi penelitian yaitu Mahasiswa
Universitas Muhammadiyah Jember. Sampel penelitian adalah
MahasiswaFakultasEkonomdanBisnisUniversitasMuhammadiyahJember. Koleksi
data ang diambil yaitu data primer. Premier date didapat dengan cara membagikan
dafatar kuesioner pada para mahasiewa FEB.
PEMBAHASAN RISET
Hasil Analisis Regresi Sederhana

Hasil statistik analisisregresi menunjukkanvariabel labelisasihalal (X)

terhadap keputusanpembelian (Y) digambarkanpada tabel berikutini:

Tabel 4.1
Hasil Analisis Regresi
Koef Sig R R Square Konst
0.714 0.000 0.558 0312 20.880

sumber: hasil alat statistik, 2017

Berdasarkantabel diatasdapat dilihat nilaisignifikansi didukung pada level 1%
artinya bahwa merek islami berpengaruh terhadap consumen atau calom konsumen

dalam melakukan memutuskan pembelian produk dan jasa.




Hasil analisis bisa dibaca dengan menggunakan alat analisis statistik setelah
melakukan uji sebelum melakukan uji regresi secara layak. Setelah data dkumpulkan
dan diolah sedemikian rupa dan telah memenuhi uji asumsi klasik secara umum.
Maka analisis dilnjutkan denga pengujian regresi linier dengan menggunkana SPSS
19. Kebermanfaataan riset dilakukan adalah untuk mengukur apakah terdapat efek
antara merk islami dengan keputusan membeli produk dan djasa oleh Mahasiswa
Univcrﬂas Muhammadiyah Jember.

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh nilai koefisien Islamic branding (X)
adalah sebesar 0,714 sedangkan konstanta sebesar 20,880 dengan formulasi hubungan
variabelnya yaitu Y = 20, 880 + 0,714X. Persamaantersebut men_ielaska bahwa
terdapat hubungan antara variabel independenterhadap variabel dependen. Selain itu
Jhasil riset ini menunjukkan korelasi yang kuat vang menjelaskan bahwa besarnya
pengaruh Islamicbranding pada dessisionmaking konsumen untuk melHJeli produk.
Hal ini dikarenakan mahasiswa Universitas Muhammadiyah Jember dari berbagai
kalangan telah menyadari bahwapentingnya kehati-hatian dalamsetiap memilih
produk. Hal utama yang harusdiperhatikan adalah Is/lamic branding yang sudah tentu
menjaminmutu dan kualita produk tesebut.

Konsumen juga sangat mengetahui bahwasannya Islamic branding merupkan
suatu kewajiban yang harus melekat pada suatu produk dan sjasa dasarﬁlasan untuk
schat namun juga untuk kebutuhan menjagakesuciandalam beribadah. Adapun nilai
determinasi yang diperoleh sebesar 31,2% konsumen wanita muslim memilih Is/amic
branding yang digunakana untuk pengambilan keputusan ang sangat berpengaruh
atas kegiatan konsumsinya. Pendapat lain dikatakann oleh Philip Kotler,
bahwasannya perilakupembelian konsumendipengaruhi olehfaktor-
faktorbudaya,sosial.pribadidan  psikologis. Masing-masingfaktor-faktor tersebut
memiliki subfaktor yangmenjadi elemen pembentuknya. Faktor-faktﬂ budaya
mempunyai pengaruh yangpaling luas dan palingdalam. Islamic branding merupakan

bagian dari aspekreliugitas yang merupakan subkultur atau budaya.




KESIMPULAN

Atas dasar hasil dan pembahasan tersebut, disarankan bagi peneliti berikutnya
bisa memberikan hasil penelitian yang lebih bagus dengan memasukkan berbagai
indikator lain yang belum dimasukkan dalam riset ini. Pertama, bagi dinaskesehatan,
dewan MUI dan pemerintah diharapkan lebih intens untuk mensosialisasikan kepada
produsen yang berada di Indonesia agar mencantumkan Islamicbranding pada
produknya, karena di Indonesia mayoritas pemeclukagama Islam yang sangat
memerlukan jaminan tersebut. Kedua, konsumendiwjibkan untuk selalu
mengutamakan pemilihanproduk yang halalsebagai kebutuhan baik untuk

pertimbangan keschatan dan keamanan maupununtuk kesucian dalamberibadah.
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