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MOTTO 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.”  

(Q.S Al-Insyirah, 94 : 5-6) 

 

 

“Stay hungry, stay foolish” 

(Steve Jobs) 

 

 

“Reality leaves a lot to the imagination” 

(John Lennon) 

 

 

"Lakukan apa yang harus dilakukan dan ikuti jalan dengan gembira tanpa menoleh ke 

belakang" 

(Marcus Aurelius) 
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