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MOTTO 

“Setiap rintangan adalah jalan menuju kesuksesan” 

"Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan”.   

(QS. Al-Insyirah : 5) 

 “Dan Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya”. 

(QS. Al-Baqarah : 286) 

“Jangan pernah merasa takut gagal, karena kegagalan adalah langkah awal dari 

sebuah kesuksesan” 
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