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MOTTO 

 

 

 

“Dan janganlah kamu berputus asa dari rahmat Allah. Sesungguhnya tiada berputus 

dari rahmat Allah melainkan orang orang yang kufur” 

(QS. Yusuf : 87) 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesunguhnya bersama 

kesulutan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari segala sesuatu 

urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada 

Tuhanmulah engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah, 6-8)  

 

 

“Cukuplah Allah bagiku, tidak ada Tuhan selain Dia. Hanya kepada Nya aku 

bertawakal” 

(QS. At Taubah : 129) 

 

“Ketika kau sedang mengalami kesusahan dan bertanya-tanya kemana Allah, cukup 

ingat bahwa seorang guru selalu diam saat ujian berjalan.”  

(Nourman Ali Khan) 
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