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MOTTO 

 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai (dari sesuatu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain. 

Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah, 6-8)  

 

 

Wanita yang kuat adalah wanita yang melihat lebih dalam dan berbicara lantang 

dengan fakta 

(Najwa Shihab) 

 

 

Just do it by doing it, you have the energy to do it 

(Marry Riana) 

 

 

Siapa yang taat kepada Allah, maka Allah memberikan rezeki yang tidak terduga, 

siapa yang taat kepada Allah maka Allah mudahkan urusannya 

(Hanan Attaki) 
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