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MOTTO 

 

 

“Berdoalah kepadaku pastilah aku kabulkan untukmu” 

(QS. Al-Mukmin : 60)  

 

 

 

The only way to do great work is to love what you do 

 (Steve Jobs) 

 

 

 

Selalu percaya bahwa setiap kesulitan akan ada kemudahan dan jalan keluar, maka 

ikhtiar dan tawakkal kemudian 

 (Penulis) 
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