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MOTTO  

 

Carilah ilmu sekalipun di negeri Cina, karema sesungguhnya 

mencari ilmu itu wajib bagi seorang muslim laki-laki dan 

perempuan. Dan sesungguhnya para malaikat menaungkan 

sayapnya kepada orang yang menuntut ilmu karena ridho terhadap 

amal perbuatannya. 

 

(H.R Ibnu Abdul Baar) 

 

 

Karena kita masih bernafas, semoga tidak lupa untuk bersyukur sebelum 

mengeluh.  Memberi sebelum meminta berdoa sebelum berjuang 

 

( Fiersa Besari ) 

 

 

Maka sesungguhnya bersama  kesulitas ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitas ada kemudahan. Maka apabila engkau sudah selesai 

(darii suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan 

hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap. 

 

 

(QS. Al-Insyira:6:8) 
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